DIE PSYCHOLOGIE DER FARBE IM MARKETING

AUFREGEND. JUNG. FRECH.

Aufmerksamkeit. Drang. Appetit.
Impulsivitat. Leidenschaft. Energie.
Liebe. Gefahr. Emotion. Macht.
Jugendlich. Ambitionen. Aktiv.

Verwendung Kulinarik, Autos,
Technologie, und Ausverkauf

KREATIVITAT. REICHTUM. WEISHEIT.

Imagination. Originalitat. Mitgefahl.
Fantasie. Stimulation. Individualitat.
Respekt. Bescheideneheit. Eigen-

standig. Tiefgrundig.

Verwendung Beauty, Gesundheit
und Technologie

VERTRAUEN. STARKE. VERLASSLICH.

knal(ige Farben soliten nur 20%

des Farbschemas ausmachen

Offen. Ambitioniert. Zufrieden.
Geisthaft. Kontrolle. Perspektive.
Modern. Produktiv. Sicherheit.
Bewusst. Loyalitat. Intuitiv.

Verwendung Gesundheits- und
Finanzwesen, Landwirtschaft

rot & orange kénnen
schnell aufdringlich wirken

Call to action. Aufmerksamkeit.
Aufregung. Vitalitat. Warnung.
Warme. Instinkt. Optimismus.
Sozial. Freiheit. Impuls. Motivation.

Verwendung Gesundheitswesen
und Technologie

EINFACH. DURCHHALTEVEROGEN.

Starke. Bodenstandig. Erde. Natur.
Praktisch. Kann schnell langweilig
wirken.

Verwendung Mode, Autos und
Landwirtschaft

ELEGANZ MACHT. LUXUS

Raffiniert. Gehoben. Anspruchsvoll.
Schwer. Prestige. Schlank. Zeitlos.
Kann mit Tod und Depression in
Verbindung gebracht werden.

Verwendung Mode, Technologie
und Autos

Lieb(ingsfarben  Manner
nach Geschlecht Frauen

Aufmerksamkeit. Frohlichkeit. In-
tensitat. Energie. Aktiviert Gedacht-
nis. Kann anstrengend sein.

Verwendung Window Shopping,
Haushalt und Energie

FRIEDUCH. WACHSTUM. GESUNDREIT.

Balance. Positivitat. Gleichgewicht.
GrosszUgigkeit. Klarheit. Erholung.
Sicherheit. Entspannung.

Verwendung Energie, Haushalt,
Finanzwesen, Technologie

Sterilitat. Offenheit. Weite. Klarheit.
Unschuld. Sicherheit. Glucklichkeit.
Nobilitat. Unverdrobenheit. Fein-
heit. Gediegenheit.

Verwendung Gesundheitswesen,
Kindergeschafte und Mode




